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Missiona: Hyvinvointia rakentamassa 

Orion on innovatiivinen eurooppalainen lääke-  
ja diagnostiikkayritys, joka painottaa  
liiketoiminnassaan lääkehoitojen ja diagnostisten testien  
kehittämistä globaaleille markkinoille. 

Orion pähkinänkuoressa 2010 
Liikevaihto 850 milj. euroa 
Liikevoitto 254 milj. euroa 
T&K-kulut 86 milj. euroa 
Työntekijöitä (vuoden lopussa) 3 131 

Suomessa 2 475 

Muissa maissa 656 

Markkina-arvo 31.12.2010 2,3 miljardia euroa  

Maat, joissa Orion toimii itse 

Maat, joissa Orion toimii kumppaniensa kautta 
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Orion on monipuolinen lääkeyhtiö 

Lääkeliiketoiminta 

Alkuperälääkkeet Erityistuotteet Eläinlääkkeet Fermion Sopimusvalmistus 
ja muut 1) 

Diagnostiikkaliiketoiminta 

Orion Diagnostica 

1) Sopimusvalmistus ja muut eli lääkevalmistus muille yhtiöille sisältyy Lääkeliiketoiminnan segmenttiin, mutta se ei 
ole erillinen tulosyksikkönsä, vaan kuuluu konsernissa Toimitusketju-organisaatioon. 
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Liikevaihto kertyy pääosin Euroopasta 

45 % 

34 % 

7 % 

5 % 
4 % 5 % 

Liiketoiminnoittain 
Alkuperälääkkeet Erityistuotteet 

Eläinlääkkeet Fermion 

Sopimusvalmistus ja muut Orion Diagnostica 

25 % 

14 % 

33 % 

14 % 

14 % 

Markkina-alueittain 
Suomi Skandinavia 

Muu Eurooppa Pohjois-Amerikka 

Muut maat 

Myynti 
partnereiden 
kautta 
31 % 

Liikevaihto 471 milj. euroa 1–6/2011 
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Orion 
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Viestinnän rooli Orionissa 

• Ei erillistä viestintästrategiaa 
– Pohjaa Orionin strategian toteuttamiseen; tukee liiketoimintoja 
– Samat ydinviestit: työn alla Hyvinvointia rakentamassa -tarinat 
– Asiantuntijuus: ammattitaito, aikaa seuraava viestintäosaaminen 
– Osa kaikkien normaalia työtä, ei erillinen saareke ”sitten kun aikaa jää” 

• Lähtökohtana pörssin tiedonantovelvollisuus 
• Vuorovaikutteisempi ote vyöryy myös yritysviestintään 

– Verkkoviestintä: kohtaamispaikka Hyvinvointi-lounge ja työpäivän alkupiste 
Origo 

– Sisäisen viestintäkulttuurin muutos 
– Julkaisut vähenevät 

• Yritysvastuuviestintä 
– GRI-raportti 
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Yleislääkärit 
Laaja  

tuotevalikoima 

 

Erikois- 
lääkärit  
Ainutlaatuiset 
hyödyt 

 
Institutionaaliset 

osakkaat 
Kustannushyöty 

  

Asiakasviestintä– eri mediat kohderyhmittäin 

Potilaat ja 
kuluttajat 
Hyvinvointia 
rakentamassa 

Kumppanit  
Win-win  

Apteekit 
Korkea  

palveluaste 
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Aesculapius ja 
Aesculapius.fi 

Ammattilaisesite 

Well-being- lounge 
Partneriesite 

Well-being lounge 
Itsehoitoapteekki 

Itsehoitoapteekki.fi 

 
Galenos ja 
Galenos.fi 

Osavuosikatsaukset 
eVuosikertomus 



Virtuaalinen avokonttori Origo 

• Avoin tiedonvaihto suljettujen serverinkulmien sijaan 
• Matala uutiskynnys: jokainen on uutisoija 
• Tiedonvaihto, dokumenttien valmistelu ja 

tapahtumat projekti- ja tiimityötiloissa 
– Työväline oman tiimin yhteistyön ja työskentelyn 
– Dokumentit yhdessä paikassa 
– Uutisointi koko Orioniolle 

• Tavoitteena sähköpostitulvan selätys 
• Pikaviestintä 
• Sisäinen markkinointi ja lanseeraustoimet 
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Uutisia, työtiloja..  
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Keskusteluja ja Orionin “facebook” 
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Hyvinvointi-lounge 

• Uusiutuva, 
virtuaalinen 
kohtaamispaikka 
 

• Jakomahdollisuus 
     Sosiaalisessa 

mediassa 
 

• Korvaa 
vuosikertomuksen 
 

• Johdantovideo! 
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http://well-beinglounge.orion.fi/en


13 

Orion ja sosiaalinen media 
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Viestintä pysyy, ympäristö muuttuu 
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• Vanha totuus on ja pysyy:  ”tell them a story!” 
 

• Viestinnän uudet virtaukset etenevät vauhdilla 
– Mukaan kannattaa lähteä 
– Sisältö kuitenkin ratkaisee – mieti sanoma 
– Keskustelu käydään verkossa joka tapauksessa 

 
• Esimiesviestinnän merkitys korostuu 
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Virheistäkin oppii 
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Kysymyksiä ja 
keskustelua 
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